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CC lasst den Motor an

Die Agentur startet mit der Autobusiness Group ins neue Jahr.

Das Hannoversche Unternehmen Auto-
business Group vergibt nach einem
Pitch den Etat an die ebenfalls in Han-
nover ansassige Agentur Creativteam
Communications (CC). Die Autobusi-
ness Group ist mit ihren Wirtschaftsun-
ternehmen Euromobil Autovermie-
tung, ASP Automotive, VAPS EDV-
Service & Vertrieb und VAPS:ACS ein
Spezialist der Automobilbranche.

WERBEAUFWAND

im Bereich Kfz-Vermietung in Millionen
Firma Mio. Euro
Europcar 2,60
Avis 1,92
Sixt 1,51
Hertz 0,54
Euromobil 0,06

Quelle: Nielsen, Werbespendings von Januar bis Oktober 2011

Creativteam Communications wird ab
nichstem Jahr insbesondere fiir Euro-
mobil in den Bereichen Image- und Ver-
kaufsférderung agieren: Im Online-Sek-
tor liegt der Fokus auf einem Internet-
Portal, das vor allem fiir Privatkunden
eine Anlaufstation sein soll. Zusitzlich
kommen Anzeigen in regionalen Zei-
tungen zum Einsatz, auflerdem Flyer
und Poster fiir spezielle Tarife an den
deutschlandweit 2500 Vermietstatio-
nen. So mochte die Agentur die Auto-
business Group bekannter machen: , Ziel
der Zusammenarbeit wird es in erster
Linie sein, die Partnerunternehmen Eu-
romobil, VAPS:ACS und ASP sowohl auf
Handelsebene wie auch im Endkunden-
geschift zu verstirken®, sagt Michael
Jiirgens, Senior Executive Consultant
bei Creativteam Communications. Die
Autobusiness Group erhofft sich, ihre

Autobusiness Group verantwortlich.

Marktanteile steigern und das Vermie-
tungsgeschift der Automobile ankur-
beln zu kénnen.

Creativteam Communications umfasst
am groéf3ten Standort Hannover 40 Mit-
arbeiter, im Portfolio sind neben Volks-
wagen und dem ADAC Fahrsicher-
heitszentrum auch die Expert-Gruppe
und die Pelikan-Vertriebsgesellschaft zu
finden. Ilg

KUSTERMANN WILL SEINEN ONLINE-SHOP AUSBAUEN

Nach einem Pitch kann die am Miinchner
Viktualienmarkt ansassige Agentur Zei-
chen & Wunder einen neuen Kunden
prasentieren. Fiir den edlen Haushalts-
warenhindler Kustermann schniiren
die Werber ein Kommunikationspaket,
das die Marke iiber die Grenzen der bay-
erischen Landeshauptstadt hinaus be-
kannt machen soll. Aufierdem arbeitet
Zeichen & Wunder an einem ganzheitli-
chen Markenauftritt fiir Kustermann.

Irmgard Hesse und Marcus
von Hausen haben mit
Kustermann einen Kunden,
der gleich um die Ecke sitzt.
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Vor allem der Online-Shop Kustermanns
soll in den Fokus der Mafinahmen ri-
cken — Kustermann unterhilt lediglich
einen Laden in Miinchen und will durch
den Internethandel sein Geschift aus-
bauen. Gleichzeitig soll die Marke auch
ein Anlaufpunkt fiir Touristen und Be-
sucher der Stadt werden.

Um seine Markenbekanntheit zu stei-
gern, setzt Kustermann auf Printanzei-
gen und Online-Mafinahmen, die

deutschlandweit zum Einsatz kommen.
Dort sollen vor allem Aktionsthemen,
die in der Kustermann-Filiale stattfin-
den, aufgegriffen werden. Auflerdem re-
alisiert Zeichen & Wunder die PoS-Kom-
munikation rund um saisonale Events
wie Hersteller- oder Live-Koch-Aktio-
nen.

Zeichen & Wunder wird von Irmgard
Hesse und Marcus von Hausen ge-
fuhrt. Die rund 30 Mann starke Agen-
tur hat aufder Kustermann auch das
Sporthaus Schuster auf der Kundenliste,
arbeitet fiir die Miinchner Bickerei-
Kette Zo6ttl, unterstiitzte die bayerische
Stadtbei der Olympiabewerbung und be-
treut Teile der Miinchner Messe.  lhe



